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Kuluttajakyselyn tulokset

• Hankkeen alussa toteutettiin kaksi kuluttajakyselyä 
liittyen visan käyttöön ja mielikuviin visasta.

• Ensimmäinen kysely järjestettiin Visa-seminaarin ja 
Pro Puun visa-näyttelyn yhteydessä kirjallisena. Toinen 
sähköisenä kyselynä.

• Ensimmäisessä kyselyssä vastauksia tuli 60 kpl ja 
toisessa 129 kpl. 
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1. kyselyssä suurin
ryhmä.



23.3.2019LADEC

1.kyselyssä
suurin (24 vast. n. 30 %)

Lähes 70 % tunnisti visan koivun muunnokseksi. 
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Etupäässä koriste- ja käyttöesineissä 
sekä huonekaluissa.
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En ole nähnyt 66 kpl
Venäjä 9
Ruotsi 1
Viro 5
Japani 1
Kreikka 1
Tanska 1
Unkari 1
Saksa 5

Joka kolmas vastaajista on nähnyt 
visa-aiheisia tuotteita ulkomailla.
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11. Miksi et ole hankkinut visakoivuisia tuotteita?

Yleisimpiä vastauksia
1 vanhahtavia, rumia, ei sovi tyyliin
2 mielikuva
3 kallis
4 ei saatavissa

Mielikuvassa, hinnassa ja saatavuudessa ei ole suurta eroa. 
Tämän päivän linjaa kuvaa hyvin
vastaus ”kromiputkifunkkis”. 

Pidetään vanhahtavana materiaalina, kalliina ja
haasteita saatavuudessa.



23.3.2019LADEC Lähinnä hankittu käyttö- ja keittiöesineitä sekä
huonekaluja.



23.3.2019LADEC Arvostetaan materiaalin kestävyyttä, 
pinnan omaleimaisuutta ja laatua.



23.3.2019LADEC
Vahvimmat ominaisuudet omaleimaisuus, kotimaisuus,
laatu ja kestävyys.
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Suurimmat esteet visan valinnalle muiden puulajien sijaan
ovat hinta ja vanhanaikaisuus sekä työstettävyys.
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Suosituin kansainvälinen nimiehdotus visakoivulle 
on Arctic Birch.
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Yhteenveto

• 70 % tunnisti visan muunnokseksi. 10 % ei tunnistanut puulajia 
(?)

• Mielikuva visan käytöstä koriste- ja käyttöesineissä sekä 
huonekaluissa.

• Pidetään vanhahtavana ja kalliina materiaalina sekä 
saatavuudessa on haasteita.

• Arvostetaan materiaalin omaleimaisuutta, kotimaisuutta, 
kestävyyttä ja laatua.

• Suurimmat esteet visan valinnalle muiden puulajien suhteen ovat 
hinta (1.), vanhanaikaisuus ja työstettävyys.

• Suosituin kansainvälinen nimiehdotus visakoivulle on Arctic
Birch.
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Johtopäätökset ja 
jatkoehdotukset

• Visakoivua pidetään kalliina materiaalina. Pitäisikö käyttää 
arvokkaissa sovellutuksissa vai soveltaa pienemmissä 
yksityiskohdissa ?

• Omaleimaisuus – ainutlaatuinen materiaali. Brändäyksen 
lähtökohta ? Kannattaa ”ylläpitää” tätä ominaisuutta. Vahvin 
tunnetuista ominaisuuksista.

• Laatu – tunnettavuus. Tuotteet tunnetaan yleisesti laadukkaina. 

• Kestävyys – kiertotalous. Ajan henki on kestävien ja työstettävien 
materiaalien suosiminen.

• Mielletään vahvasti sekä menneisyydessä että tulevaisuudessa 
huonekalujen ja käyttöesineiden materiaalina. Uudet innovaatiot !
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Johtopäätökset ja 
jatkoehdotukset

• Vanhahtavuudesta luovuttava uusilla innovaatioilla.

• Visakoivun yleinen tunnettavuuden lisääminen.

• Visan työstettävyyden selvitys. Mekaaniset testaukset, värjäykset…

• Muut jakeet

• Mielletään vahvasti kotimaiseksi materiaaliksi.

• Visan kansainväliseksi nimeksi mielenkiintoisia vaihtoehtoja. 
Valittava vain oikea. 
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